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大田区シティプロモーション推進事業の実施報告
（令和６年度）について

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会

令和７年５月15日

企画経営部 資料15番

所 管 広聴広報課

１ 大田区シティプロモーションサイト 「ユニークおおた」 について

◆ 区の多様な魅力の情報一元化により戦略的に区内外へ発信するため、平成31年３月25日開設

◆ 特集記事、イベント、区内の最新ニュースなど、区の魅力に関わる情報を発信中

◆ 令和６年度も引き続き、公園やイベントなど子育て世帯向けの発信や区が目指すまちの魅力の

発信を強化
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◆令和６年度  「ユニークおおた」 人気の記事トップ２０ ※R６.4.1～R７.3.31のアクセス数
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順位 タイトル アクセス数 公開期間

１ 【特集】 誰でも楽しめる「大田市場」～都内の中央卸売市場唯一の「青果」「水産」「花(か)き」総合市場～  35,953 令和４年12月９日～

２ 大田区内のおすすめ梅スポット まとめ記事  19,458 令和５年２月16日～

３ 【特集】 平和島でわくわく体験 家族で楽しめる遊び場をご紹介 １1,４１１ 令和７年２月２８日～

４ 【特集】 好評につき「大田市場」第２弾！一般の人が楽しめる買い物＆グルメを紹介！   １０,８９０ 令和６年12月13日～

５ 【遊具がたくさん！おおたのユニークな公園】萩中公園 10,020 令和５年7月31日～

６ JAL工場見学 Sky Museum ９,４４６ 平成31年３月25日～

７ 大田区のものづくり ８,９１０ 平成31年３月25日～

８ 【特集】 都内最多！大田区は“温泉郷”！ ８,６５１ 令和３年12月27日～

９ 【蒲田の人気飲食店多数！】おいしい道2024 ～10ｔｈ Aｎniversary 6,８３１ 令和6年10月11日～

10 【特集】 残暑は「つけ活」、レッツつけ麺！大田区のラーメンが街道、環八周辺のつけ麺を味わい尽くす！   ６,７６２ 令和6年8月30日～

11 【特集】 「都心でキャンプ」のレア体験～大田区の宿泊キャンプ施設に行ってみよう～  ６,６３４ 令和５年８月２５日～

12 【特集】 大田区の銭湯でととのう！サウナのある銭湯の魅力  ６,545 令和４年12月８日～

13 お花見スポット    6,３２７ 令和元年３月25日～

14 【特集】 身近な場所に絶景が！大田区の「日の出＆夕焼けフォト」キャンペーン投稿作品を紹介！    5,7２５ 令和５年３月１６日～

15 【子どもから大人まで！おおたのユニークな公園】 東調布公園    5,３７０ 令和４年９月８日～

16 「大田区を歩こう２」 いにしえのみち～六郷用水せせらウォーキングコース 大森ー田園調布せせらぎ公園（約７km） ５,１８３ 令和6年10月18日～

17 大田区の公園にキッチンカーがやってくる  ５,０５７ 令和6年４月２２日～

18 【特集】 地元で選んで、間違いなし！“大田のお土産100選”で    4,894 令和３年７月３０日～

19 【大田区を歩こう】 ２つの橋を渡る気分爽快ウォーキングコース 蒲田－天空橋（7.5ｋｍ）  ４,１７６ 令和6年５月８日～

20 【特集】農業の未来が見える！？大田区の「都市型植物工場」  ４,１４７ 令和6年９月２７日～



◆令和６年度に公開を開始した「特集記事」 ※R６.4.1～R７.3.31のアクセス数
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公開日 タイトル アクセス数

１ ６月７日 羽田イノベーションシティ「PiO PARK」発 ものづくりのまち大田から“ともにイノベーションを” １,６６８

２ 7月22日 渋沢栄一が描いた理想のまち 田園調布を歩く ２,３７３

３ 8月３０日 残暑は「つけ活」、レッツつけ麺！ 大田区のラーメン街道、環八周辺のつけ麺を味わい尽くす！ ６,７６２

４ ９月２７日 農業の未来が見える！？大田区の「都市型植物工場」 ４,147

５ １０月３１日 東京科学大学誕生にわく 学生のまち「大岡山」さんぽ ２,１１０

６ 12月６日 フィルムカメラ×コンデジで巡る大田区 「羽田」「糀谷」さんぽ ３,６６９

７ １２月１３日 好評につき「大田市場」第2弾！一般の人が楽しめる買い物＆グルメを紹介！ １０,８９０

８ 2月2１日 クリエイティブなまち蒲田は 学生が地域で活躍中！東京工科大学＆日本工学院専門学校 2,１９６

９ ２月２８日 平和島でわくわく体験 家族で楽しめる遊び場をご紹介！ １1,４１１

10 3月１９日 出会いやふれあいが温かい 大田区のマルシェ  1,4０１

11 3月25日 大田区で文化・芸術さんぽ Vol.1 気軽に訪れたいギャラリー3選  1,644

12 3月2８日 合言葉は“わくわくに翼を！” はねぴょんと一緒に「大田区の暮らし」の魅力を発見！   ８０８



（１） 情報発信のさらなる強化

２ 令和６年度の取組について

【子育て世帯や若者に訴求する情報発信】【区外在住者への情報発信】

 誰でも参加できるイベントや公園に関する情報を「伝わる発信」の取組として動画等を制作し、さまざまな広報媒体で発信した。

ア SNSやショート動画の発信を継続

４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 10月 11月 12月 １月 ２月 ３月
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◆令和6年度 ユニークおおたのＳＮＳのフォロワー数 （月末時点）
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※カッコ内は前月比



◆大田区公式YouTubeチャンネル 動画 （委託制作）

投稿日 タイトル

毎月 シティニュースおおた

毎月 ユニークおおた 銭湯天国おおたシリーズ
おおたスポーツナビシリーズ（10月～）

投稿日 タイトル

４月５日
26日

おおたまちさんぽ#1（ソラムナード）
おおたまちさんぽ#2（多摩川河川敷）

６月15日
19日
21日

おおたまちさんぽ#4（水遊び公園３選）
築地学芸員とゆく！渋沢栄一の理想郷
おおたまちさんぽ#3（せせらぎ公園）

７月17日 たこぺったんを広めよう 第一回

８月15日 渋沢栄一企画展告知、たこぺったんを広めよう 第二回

９月７日
24日

【区長ショート】防災備蓄品のチェックしていますか？
【区長ショート】公園におでかけしてみませんか？

１０月１日～
15日

ランニングフェスタ2025（シリーズ累計）
たこぺったんを広めよう 第三回

11月14日
 18日
 26日

教えて！あきまさ区長
おおたまちさんぽ#５（シーカヤック）
読売巨人軍大田区親子野球教室・イベント紹介

12月25日 たこぺったんを広めよう 第一回

１月１日
 16日
 20日
 24日
 28日

【大田区長 新春動画】①新年ご挨拶②書初め
１月29日は１（いちばんの）２（にんき）９（きゅうしょく）の日
おおたまちさんぽ#６（世界の絵本で旅をしよう）
博物館まなびの広場展（シリーズ累計）
たこぺったんを広めよう 第四回

２月20日
 28日

たこぺったんを広めよう 第五回、たこぺったんを広めよう 第六回
おおたまちさんぽ#7（羽田空港）

３月11日
 25日
28日

【おおたの未来づくり授業】東調布第一小学校
【おおたの未来づくり授業】道塚小学校
おおたまちさんぽ#8（洗足池）

◆大田区公式YouTubeチャンネル 主な動画・ショート動画 （広聴広報課内製）
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6

イ SEO対策やその他の情報発信強化策

（ア） 令和２年１月16日からニュースアプリ                           へ「ユニークおおた」の記事の連携を開始し、現在も継続中

（イ） で広告 （３テーマ実施）

・ 大田区内のおすすめ梅スポット まとめ記事

・ 【大田区のわくわくを発見しよう！】「#uniqueotaフォトキャンペーン展示会を開催します！」

・ 【特集】平和島でわくわく体験 家族で楽しめる遊び場をご紹介！

（ウ） 令和６年１月から                     大田区タブでの発信を開始し、現在も継続中

（エ） 人気記事の傾向に沿った投稿の強化

  ・ 季節性のあるもの、期間限定のもの （梅、梅園のライトアップ、桜、スカシユリなど）

・ 区民の共感を呼ぶもの （たこぺったん、SDGｓ学生応援企画）

・ レトロなど流行りのテーマ、テレビ・メディアで取り上げられたテーマ・地域資源など

      ・ SNSにおいては動画や＃ハッシュタグとともに投稿。インフルエンサー（はねぴょんなど）の活用

・ 新企画始動！「ユニークおおた川柳」

（オ） 多様な広報媒体を活用し、相互に関連記事の掲載・誘導を行うことによる効果的な情報発信



（３） 庁内連携によるシティプロモーションの強化

◆シティプロモーションサイト「ユニークおおた」のトップページ改修等（ふるさと納税）

【実装日】 令和６年３月

【内  容】 シティプロモーションサイト「ユニークおおた」にて、ふるさと納税の制度に関する

記事を公開。さらにサイト内トップページにふるさと納税のバナーを設置。

◆読売巨人軍創設９０周年記念イベント

【日 程】 ジュニアユース創設記念試合：令和６年５月３日（金・祝）

 銭湯スタンプラリー：令和６年10月26日（土）から11月26日（火）まで

 こども野球教室・OBトークショー：令和６年11月10日（日）

【内 容】 各イベントの告知動画を区の地域資源と紐づけて制作、シティプロモーションサイト及び

 SNS等における情報発信

（２） 庁内推進体制の強化

【職員のシティプロモーションマインドの醸成】

ア 職員向け研修会（７月）（10月）

イ 管理職講演会（12月）

ア 職員向け研修会（７月） ア 職員向け研修会（10月）

【庁内連携で実施するシティプロモーションに資する事業等における連携強化】
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（４） ＃uniqueotaフォトキャンペーン及び展示会の開催

◆ #uniqueota フォトキャンペーン展示会

【開催期間】 令和７年３月３日(月)～３月７日(金)

【展示枚数】 116点

【場 所】 本庁舎1階北ロビー及び３階中央展示コーナー

【内      容】 「#uniqueota フォトキャンペーン2024」にて募集した写真を５つの

「大田区の暮らし」に分けて展示。特設「わくわくコーナー」の設置や５つ

の「大田区の暮らし」のアンケート調査を実施。

◆ #uniqueota フォトキャンペーン2024

【内      容】 大田区で撮影した大田区ならではの魅力、お気に入りスポット等の写真を

 Ｘ（旧Twitter）に投稿してもらうイベント

【 テ ー マ 】 あなたが見つけた「大田区の魅力」を募集します！
             ～あなたの視点で切り取った素敵な瞬間をシェアしよう！～

【開催期間】 令和６年11月８日(金）～12月13日（金）

【応募点数】 321点

【広報媒体】 区報、統合ポスター、シティプロモーションサイト、シティプロモーションSNS、

 区内小中学校でのチラシ配布、東急デジタルサイネージ など

8



ア 区民の大田区への愛着度・自慢度

2019 2020 2021 2022 2023 2024

※区民の大田区への愛着度は
73.1点、自慢度は67.４点と
いずれも過去最高になり、２０
２２年より上昇傾向にある

※「令和６年度大田区シティプロモーション活動に対する満足度調査」より（５） 各指標について

（ア） 大田区CP認知度について
「あなたは大田区のシティプロモーションの取組をご存知ですか」との質問に、

  よく知っているが２１.5％、少しだけ知っているが15.８％となった。
また、知らないと答えた方が半数を割った。

イ 区民のシティプロモーションの認知

（イ） CP認知度のスコアについて
    2024 年に32.９ と、上昇した。

      

※スコア（よく知っている×100点
＋少しだけ知っている×50点
+名称は知っているが、その内容はほと
んど知らない×25点
+知らない×0点）/100

9

大田区のCP認知度のスコア

2022年 2023年 2024年
スコア 9.8 26.7 32.9



ウ 子育て世帯（小学校入学前のこどもがいる）の区民による区の愛着度・定住意欲度・CP認知度

※「令和６年度大田区シティプロモーション活動に対する満足度調査」より

（ア） 子育て世帯の愛着度について
「あなたは大田区に対して愛着はありますか」との質問に、

  とても愛着があるが51.9％、やや愛着があるが２８.６％となった。

（イ） 子育て世帯の定住意欲度について
「あなたは大田区に住み続けたいと思いますか」との質問に、

  ぜひ住み続けたいが48.１％、できれば住み続けたいが２９.９％と高い。

（ウ） 子育て世帯のCP認知度について
「あなたは大田区のシティプロモーションサイトの取り組み（uniqueおおた）を
ご存じですか」との質問に、

  よく知っているが44.２％、少しだけ知っているが２４.７％と極めて高い。
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あり    なし     子育て世帯 あり   なし     子育て世帯 あり   なし    子育て世帯

あり：こどもがいる世帯

なし：こどもがいない世帯

子育て世帯：
小学校入学前のこどもがいる世帯



エ 区外在住者による区の認知度・魅力度 ※出典：「地域ブランド調査2024」（株式会社ブランド総合研究所）

R１年度 R２年度 R３年度 R４年度 R５年度 R６年度

魅力度 11.2 11.9 12.0 14.8 15.0 14.6

認知度 40.4 40.2 45.2 45.7 43.2 43.8
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※スコア＝（よく知っている×100
＋知っている×75+少しだけ知っている
×50+名前だけは知っている×25
＋名前も知らない×0）/100

※スコア＝（とても魅力的×100
+やや魅力的×50）/100



４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 10月 11月 12月 １月 ２月 ３月

総ビュー数 39,744 41,158 30,170 31,789 30,367 31,331 47,561 37,475 40,705 35,907 48,061 63,880
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オ 「ユニークおおた」の閲覧状況の推移
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大田区シティプロモーション推進事業の進捗（令和７年４月）等について 

 

１ 令和７年度の大田区シティプロモーション推進事業について 

新たな大田区シティプロモーション戦略の方向性を踏まえ、子育て世帯を中心とした区民から選ば

れるまちの実現に向けた施策の検討・実施及び「大田区の暮らし」の発信を強化する。また、進捗管理

については、アクションプランに定められたアウトプット指標を基に取組を推進していく。 

 

２ 大田区シティプロモーション戦略アクションプランに基づく取組 

施策 取組実績 

 

施 策

１ 

「大田区の暮

らし」の価値を

高めるブラン

ディング 

＜区内イベントの集約・発信＞ 

・シティプロモーションサイトによる情報発信 ３件 

（大田区子どもガーデンパーティー、キッチンカー、大田区

でアートに触れよう！） 

 

施 策

２ 

 

「大田区の暮

らし」の価値の

発信 

＜暮らしの価値の発信・ブランドメッセージ・ロゴマークの浸透＞  

・区報(５/１号)及び統合ポスター（５月号）による発信 

・各種シティプロモーション SNSによる情報発信 

X：14件 インスタグラム：14件  

フェイスブック：15件                   

（区内桜開花状況・おおたスポーツナビ・エコフェスタ・地

ビールで乾杯、羽田空港合同企業説明会など） 

施 策

３ 

庁内推進体制

の強化 

＜庁内シティプロモーションマインドの醸成＞ 

・庁内掲示板によるシティプロモーション周知 

・課内シティプロモーション戦略研修 

 

 

施 策

４ 

 

区民、区内事業

者・関係団体等

との連携等 

＜区内事業者との連携による発信＞ 

・シティプロモーションサイトによる情報発信 ７件 

（イノベーションシティまち紹介、初夏フェス、ユニバーサ

ルイベントなど） 

・JAL機内誌 SKYWARD ５月号に記事掲載 

・東急車内ビジョン広告  

 

 

 

 

 

 

 

 

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会 

令和７年５月 15日 

企画経営部 資料 16番 

所 管 広聴広報課 
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  主な取組 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

区内イベントの集約・発信 

暮らしの価値の発信・ 

ブランドメッセージ・ロゴマークの浸透 

区内事業者との連携による発信 
 

庁内シティプロモーションマインドの醸成 
 

施策１ 

施策 2 

施策 3 

 

施策 2 施策 4 

 

こどもから大人まで幅広い層が楽しめるイ

ベントを中心に発信することで、子育て世帯

の区内来訪及び回遊性を高める。 

区民の広報媒体別利用状況として、約７割の

方が利用する区報において、区の暮らしの価

値等の発信を行うことにより効果的に区へ

の定住促進及びブランディングの浸透を図

る。【全戸配布 約 30万世帯】 

庁内掲示板を活用することで、全職員へのシティプロモーションマインドの醸成を促進し、庁内プロ

モーション体制の強化を図る。 

区内事業者等と連携して区の魅力を発信することにより、区内外の方にも効果的に区のアピール

ができ、関係人口の創出等が期待できる。 



 

 

 

「おおた新春タウントレック」の実施結果について 

 

１ 内容 

  区内の文化施設を中心に観光、グルメ等を楽しむ体験型のまち歩きイベント 

「おおた新春タウントレック」を開催した。参加者は区役所での作戦会議の後、 

当日配布された地図を手に、制限時間内にチェックポイントを周遊し、ポイントを

競った。大田区のスポットを探訪することで、多くの方が改めて区の魅力を発見し

たイベントとなった。 

参加者アンケートでは、満足度 94.2％と高い評価をいただくことができた。 

 

２ 日時 

令和７年１月 19 日（日）午前９時から午後５時まで 

 

３ 発着会場 

大田区役所本庁舎 

 

４ 対象範囲 

大田区全域（文化・観光・グルメの３分野から 39か所スポット） 

 

５ 主催 

大田区、タウントレック協会・東京新聞 

 

６ 後援 

（一社）大田観光協会、（公財）大田区産業振興協会、 

(公財)大田区文化振興協会、大田区商店街連合会 

 

７ 協賛 

さわやか信用金庫、城南信用金庫 

 

８ 協力 

京浜急行電鉄株式会社、東急電鉄株式会社、東京モノレール株式会社、 

東日本旅客鉄道株式会社蒲田駅・大森駅、全日本空輸株式会社、日本航空株式会社、

日本空港ビルデング株式会社、東京国際空港ターミナル株式会社 

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会 

令和７年５月 15日 

産業経済部 資料 18番 

所 管 産業振興課 



９ 参加人数 

  827人（308チーム） 

大田区内在住・在勤・在学 大田区外 

751人 76人 

 

10 参加者の声 

（１）大人 

「普段行かない場所を巡ることができた。名前や場所は知っているが、入った  

ことのないお店に入り、お気に入りとなった。」などの声をいただいた。 

（２）子ども 

好きな場所にタイヤ公園などの公園、羽田空港、温泉・銭湯がランクインする 

など、大田区に愛着を持っていることがわかった。 

（３）店舗 

「初めて来店していただけるなど来客人数が増加し、認知度向上に繋がった。 

普段の日曜日よりも売上が伸びた。参加者がとても楽しく過ごしていたのが印象 

的だった。」などの声をいただいた。 

 

11 当日の様子 

「タウントレ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

【参考資料：おおた新春タウントレック実施結果】 

チェックポイント MAP    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

各チェックポイントには得点が設定されているため、「獲得できる点数」と 

「チェックポイント名」を記載しています。 



例「70 大田区立森ケ崎緑華園」 

点数 チェックポイント名 

 大人向けアンケート結果抜粋 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１ 楽しかったし、大田区の知らなかった魅力を感じられた。 

２ とても楽しいイベントでした。行かれなかった所は今度個人的に回ってみたい。 

３ 時間ではまわりきれなくて残念だった。次回はまわれなかった所に行ってみたい。 

４ なかなか行かない場所も多くてとても楽しかったです。 

５ いつも行かない道を散歩して新しい発見があり楽しかった。 

６ 普段行かない道を歩いたり、食べ物を食べたりとても楽しめました。 

７ イベントがなければ知らない場所を知ることができたことが良かった。 

８ たくさん歩いて疲れましたが、普段行かない所に行けたので良かったです。 

９ いままで知らなかったお店を知ることができてよかった。 

11 イベントがないと行かないだろう場所が多かった。 

12 大田区をより知れてよかったです。 

13 普段いかない地域を訪れ、大田の魅力をまた知ることができよかったです。 

14 たくさん歩いて疲れましたが、普段行かない所に行けたので良かったです。 

15 ふだん行くことがない場所に行き、とても楽しめました！ 

16 区内に住んでいても知らないところが多く、新鮮でした。とても楽しかったです。 

17 なかなか行かない場所も多くて、とても楽しかったです。 

18 長年大田区に住んでいるが、行ったことのない場所が多数あり、そこへ行くことができ

たのがとても楽しかった。 

19 普段行かない街に行けて楽しかったけど、もっとじっくりお店や文化施設の中にも入っ

てみたかった。大田区は広かったと実感、いい区だと改めて思った 

20 区内に住んでいても知らないところが多く、新鮮でした。とても楽しかったです。ありが



とうございました。 

 

子ども向けアンケート結果抜粋 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

地域と協働した観光魅力発信事業について 

１ 事業概要 

  地域が主体となり実施するインバウンド向け観光コンテンツ（体験プログラム等）の開発・販売に

関する支援を行い、地域が観光で稼ぐ機運を醸成するとともに、大田区における観光魅力向上・観光

消費の促進に繋げる。 

 

２ 実施内容（令和６年度） 

（１） 観光コンテンツ開発  

以下のモデル個店（４店）とともに、日本文化体験プログラムの開発を行った。 

開発にあたっては、体験型商品造成・販売に知見のある副業者による伴走支援を実施した。 

エリア 個店名 プログラム内容 

池上 
道そ神 寿司握り体験 

駿河屋商店 だしテイスティング 

蒲田・羽田 
Yoichi おにぎり作り体験 

和菓子処 清野 和菓子練り切り体験 

 

（２） モニタリングの実施 ※当日の様子は次頁 

体験内容や価格設定に関する評価等を目的に、留学生等によるモニタリングを実施した。 

当日は旅行事業者をはじめとした観光関連事業者の視察も実施し、個店との関係構築を行った。 

 

（３） マニュアルの作成・周知 

他個店でも同様のコンテンツ開発が行えるよう、開発工程等をマニュアル化した。 

今後、区内個店等に対し、本マニュアルを周知し、活用を促していく。 

 

３ 令和７年度について 

  令和６年度に開発したコンテンツは、ＯＴＡ（オンライントラベルエージェント）への掲載や、Ｓ

ＮＳを活用した商品販売など、各個店での販売活動が既に開始されている。一方で、継続的な売り上

げに繋げるためには、インバウンドへの商品情報の訴求及び認知獲得が重要であり、この点が各個店

の販売後の課題となることが判明した。 

  このため令和７年度は、個店等が開発した商品の認知向上や、販売促進を中心とした伴走支援を実

施する。 

（次頁あり） 

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会 

令和７年５月 15日 

産業経済部 資料 19番 

所 管 産業振興課 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

羽田エリア（実施日：１月８日）の様子 モニター10 名 

会場：YOICHI 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

池上エリア（実施日：１月 16日）の様子 モニター６名 

会場：道そ神 



 

 

 

大田区公式 PRキャラクター「はねぴょん」の活動報告について 

 

１ 事業概要 

大田区公式ＰＲキャラクター「はねぴょん」の区内外のイベントへの参加、ＳＮＳでの情報発信を

はじめとした積極的なＰＲを展開し、区の認知度向上・シビックプライド醸成に取り組む。 

 

２ 活動実績値（令和６年度） 

（１） イベント参加件数    128 件（庁内：103 件／外部：25 件） 

（２） デザイン使用件数    637 件（庁内：509 件／外部：128 件） 

（３） 公式Ｘフォロワー数  10,320 フォロワー（前年度末比 1,492 増） 

 

３ 直近の取組内容 

（１） ノベルティ（名刺、ステッカー、ミニノート）の制作・配布 

各種イベントでの PR活動を促進するため、ノベルティの制作・配布を継続している。ステッカ

ー、ミニノートについては、デザインのリニューアルを行った。 

 

 

 

 

（２） スタンプスポットの設置 

観光情報センターでは来館目的の一つにスタンプが挙げられ、インバウンド客の間で旅の記念

にスタンプ収集が人気の様子が伺える。これを受け、スタンプをフックとした区内回遊促進の効

果検証を目的とし、区立施設９か所に施設限定デザインのスタンプを設置した。 

 

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会 

令和７年５月 15日 

産業経済部 資料 20番 

所 管 産業振興課 

新ステッカー３種 

スタンプスポット（池上梅園） もちろん日本人も押せる かわいいスタンプ 

ミニノート 



 

 

 

 

 

 

大田観光協会事業「おおたの桜を楽しもう 2025」について（実施結果） 

 

１ 事業目的 

桜の開花時期に合わせ、例年実施の桜ツアー・桜フォトギャラリーに加え、桜スポットを

巡るデジタルスタンプラリーを導入することで、より多面的な回遊性の向上を図る。 

 

２ 事業概要  

（１）桜デジタルスタンプラリー 

ア 内容 

  区内の桜を巡りスタンプを集めることで、参加者全員にノベルティ

をプレゼント。参加賞（スタンプ 3つ集めた方全員）にはねぴょん黒

湯入浴剤、スタンプ 10個で 1000円クーポン（先着）、スタンプ 20個

で馬池洗（まいせん）満喫セットに応募（抽選）、コンプリート賞（ス

タンプ 32個）で大田観光協会監修・区内特別体験チケットに応募。 

イ 実施期間：３月 14日（金）から４月 10日（木）まで 

ウ 参加者数 

（ア）スタンプラリー参加者数：461人 

（イ）マップ利用ユーザー数：1,267人 

（ウ）特典応募総数：162件 

 

（２）桜ツアー 

ア 桜マラニックツアー（馬池洗エリア） 

（ア）内容 マラソンとピクニックを掛け合わせた桜めぐりツアー 

（イ）実施日時 ３月 30日(日) 

（ウ）参加者数 19名 

（エ）参加費 2,000円 

（オ）協力 大田浴場連合会、山王ランニングクラブ 

イ 大森・馬込さんぽツアー（「馬込文士村大桜まつり」と同時開催） 

（ア）内容 馬込文士村大桜まつりを目指し春の馬込文士村を歩く 

（イ）実施日時 ４月 6日（日） 

（ウ）参加者数 25名 

（エ）参加費 1,000円 

（オ）協力 馬込文士村ガイドの会 

 

 

（次項あり） 

シティプロモーション・スポーツ調査特別委員会 

令和７年５月 15日 

産業経済部 資料 21番 

所 管 産業振興課 

桜デジタルスタンプラリー 

 

桜マラニックツアー（写真） 

大森・馬込さんぽツアー（写真） 



 

 

 

（３）桜地図×『あそびつくせ！大田区』の発行（３月中旬） 

  ア 内容  

大田区桜地図、大田区さくらウォーク ～おすすめコース～  

イ 発行部数 17,500部 

ウ 配布先：区施設、大田区観光情報センター他観光関連施設、 

東京都庁、池上本門寺、洗足池ボートハウス、大田観光協会会員 

ホテル他 

 

（４）おおたの桜フォトギャラリー2025 

ア 内容 

ホームページ上で写真を投稿いただき、投票を行う参加型イベント。大田観光協会が

選定した作品（４点）、いいねが一番多い作品（１点）の投稿者には「OTAお楽しみ BOX」、

投稿した方全員に「はねぴょん黒湯入浴剤」をプレゼント。 

イ 実施期間 

（ア）投稿期間：３月 14日（金）から４月 10日（木）まで 

（イ）投票期間：３月 21日（金）から４月 17日（木）まで 

ウ 掲載作品数（応募者数） 

323点（183人） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

おおたの桜フォトギャラリー2025 入賞作品 

桜地図×『あそびつくせ！大田区』 
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